
附件1

2021年度新闻采编及网络信息（舆情）费项目自评表

单位名称：武汉市洪山区融媒体中心 填报日期：2022年1月20日 自评得分： 100

项目名称 新闻采编及网络信息（舆情）费

主管部门 武汉市洪山区融媒体中心 项目实施单位：武汉市洪山区融媒体中心

预算执行情况（万
元）

（20分）

预算数
（A）

执行数（B） 执行率（B/A）
得分

（20分*执行率）

年度财政资金

总额
142.00 142.00 100% 20

项目绩效总目标（20

分）

年初设定目标 全年实际完成情况 得分

认真贯彻落实十九大以来党的一系列治国理政
新思想、新理念、新战略和习近平

新时代中国特色社会主义思想，坚决贯彻落实

区十三次党代会确定发展战略，紧
紧围绕区委、区政府中心工作，加强主题新闻

宣传策划，强化新闻宣传报道；

加强网络宣传，在区政府网站上发布新闻稿
件；编辑《洪山宣传》全年 42周刊

。进一步唱响洪山主旋律，传播洪山好声音，

为我区拼搏赶超，创新发展营造了
良好的社会舆论环境。

围绕庆祝中国共产党成立100周年
、大学之城建设等开展系列宣传活

动，在中央、省、市级以上主流媒

体用稿1047篇，“洪山大学之城”
微信公众号共计发布全区工作成效

新闻1249条，高质量编印《洪山宣

传》49期，全区重要会议、重大活
动新闻报道75次。共监测发现涉区

信息69万余条，经过研判、筛选出

涉及我区的各类负面舆情信息5600
余条，进行网络正面跟评、转发2

万余条，协助区委宣传部（区委网

信办）下发互联网舆情督办函661

份，制发《洪山新闻舆情专报》
264期，协调处置涉区敏感舆情760

余起。

20

项目年度

绩效指标
（60分）

一级指标 二级指标 指标名称
年初目标值

（A）
实际完成值（B） 得分

产出指标

数量指标 《洪山宣传》报纸期数 42期刊 49期 10

质量指标
稿件质量、版式编排、

印刷标准达标率
98% 98% 10

时效指标 规定时间内完成既定指标 100% 100% 10

成本指标 计划额度内完成既定指标 100% 100% 10

……

效益指标

经济效益指标

社会效益指标 营造良好社会舆论氛围 99% 99% 10

生态效益指标

可持续影响指标 洪山形象 明显提升 明显提升 5

满意度指标 群众满意度 98% 98% 5

……

偏差大或

目标未完成
原因分析

本项目完成率100%，疫情防控及年度新闻宣传及策划及网络舆情监测社会效益高 ，为我区各项
事业的发展营造了和谐稳定的网络舆论环境 。

改进措施及
结果应用方案

做好工作计划，科学安排项目进度及资金使用。

备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支

出数。

2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指
标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定

量指标先汇总完成数，再计算得分。

3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按

照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对
分值进行加权平均计算。

4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。



附件1

2021年度融媒体平台（网络运营）建设项目自评表

单位名称：武汉市洪山区融媒体中心 填报日期：2022年1月20日 自评得分： 100

项目名称 融媒体平台（网络运营）建设

主管部门 武汉市洪山区融媒体中心 项目实施单位 武汉市洪山区融媒体中心

预算执行情况（万元）

（20分）

预算数

（A）
执行数（B）

执行率

（B/A）

得分

（20分*执行率）

年度财政资金

总额
51.00 51.00 100% 20

项目绩效总目标（20分）

年初设定目标 全年实际完成情况 得分

通过融媒体业务平台的建设，区融媒体中心业务
部门逐渐改变传统的节目制作模式，建立新的融

媒体业务流程。 围绕全区各项中心工作，通过

运营政务网（内容）与微博媒体，增强“互联网

+大学”、“媒体+政务+服务”等相关业务平
台，为我区争创武汉创新驱动的核心动力区营造

良好的社会舆论氛围。

在区政府网站上传洪山要闻
601条，视频新闻80条，政务微博

上发布信息336条，新增粉丝数

200，新增互动数253。2021年7月

29日至8月8日，政务微博共发布
28条与疫情相关的微博，全微博

整体阅读增量142万，对比之前大

幅增加，新增粉丝数200，新增互
动数253。

20

项目年度绩

效指标（60

分）

一级指标 二级指标 指标名称
年初目标值

（A）
实际完成值（B） 得分

产出指标

数量指标 更新微博次数
每个工作

日至少一

次

336条 10

质量指标 政务微博粉丝 越多越好 越多越好 10

时效指标 运行效率 80% 80% 10

成本指标
在计划额度内完成既

定指标
100% 100% 10

……

效益指标

经济效益指标

社会效益指标 社会舆论环境 98% 98% 10

生态效益指标

可持续影响指标
新媒体综合运营能力

显著增强
95% 95% 5

满意度指标 群众满意度 98% 98% 5

……

偏差大或

目标未完成
原因分析

本项目完成率100%，保障了中心融媒体平台的正常运行和探索发展 。

改进措施及

结果应用方案
做好工作计划，合理规划项目使用资金。

备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数

。

2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标
（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先

汇总完成数，再计算得分。

3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按照该

指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对分值进行
加权平均计算。

4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。



附件1

2021年度机构运行经费（党建、普法）项目自评表

单位名称：武汉市洪山区融媒体中心 填报日期：2022年1月20日 自评得分： 100

项目名称 机构运行经费（党建、普法）

主管部门 武汉市洪山区融媒体中心 项目实施单位 武汉市洪山区融媒体中心

预算执行情况（万

元）
（20分）

预算数

（A）
执行数（B）

执行率

（B/A）

得分

（20分*执行率）

年度财政资金

总额
6.00 6.00 100% 20

项目绩效总目标（20

分）

年初设定目标 全年实际完成情况 得分

 为融媒体中心工作的开展提供基础运营保
障，和相关项目开展经费保障。

保障融媒体中心工作的顺利开
展；加强党建纪检工作常态化
管理，深入有效的开展法治宣

传教育和依法治理工作。

20

项目年度
绩效指标
（60分）

一级指标 二级指标 指标名称
年初目标值

（A）

实际完成值

（B）
得分

产出指标

数量指标 法律顾问人数 1 人 1 人 10

质量指标 法律顾问质量 良好 良好 10

时效指标 法律顾问跨度 12 个月 12 个月 10

成本指标 计划额度内完成既定指标 100% 1 10

……

效益指标

经济效益指标

社会效益指标 营造良好的学习守法氛围 100% 1 10

生态效益指标

可持续影响指标 提高依法行政能力 97% 97% 5

满意度指标 服务达标率 98% 98% 5

……

偏差大或
目标未完成
原因分析

本项目完成率100%，保障融媒体中心工作的顺利开展；加强党建纪检工作常态化管理，
深入有效的开展法治宣传教育和依法治理工作。

改进措施及
结果应用方案

做好工作计划，合理规划项目使用资金。

备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金

实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：

正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破
权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。
3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，

分别按照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额

度为权重，对分值进行加权平均计算。
4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。


